Konferencia meghivo

A vagygazdasag forrasvidékei
A turizmus (média)reprezentacioi a globalis aramlatok terében

Konferencia a PTE Kommunikécid- és Médiatudomanyi Tanszéke (Pécs) kdzremiikodésével, az
SZTE Kommunikécio- és Médiatudomanyi Tanszéke (Szeged) szervezésében
Szeged, 2011. szeptember 16-17.

Viagyképek és alomtdjak uraljak kepzeletunket az év minden egyes munkaval toltott hetében.
Informaciogytijtés, tervezgetés, mas ¢élményeinek meghallgatisa és a sajat élményeink
felidézése alapvetd szerepet jatszik abban, hogy kimozduljunk megszokott kdrnyezetiinkbdl. A
turizmus napjainkra kiemelkedd jelentc’iségﬁ fogyasztasi €s szabadidds tevékenység lett. A
fogyasztas egy olyan kiilonleges formdjardl van rdadasul sz6, ahol az élmény nem szallithato,
csak helyben tapasztalhato meg. A turizmus sziikebben masfélszaz, bdvebben sem tobb mint
haromszaz éves torténete soran az igazi élményt hétkdznapi életliinkh6z képest mindig mashova
helyezte.

Jelen konferencidnk célja, hogy feltarja, intézményesen hogyan keletkeznek és ’festenek’ az
utazasi vagyat létrehozo szovegek és képek, milyenek a turisztikai Masrol szold szovegek és
képek. A médium fogalmat tagan értelmezve konferencidnkkal egyarant célunk az utazasok
mediatizalt emlékezetével kapcsolatos ismeretek attekintése €s a kortars turizmusreprezentaciok
elemzése. A turisztikai marketing legsziikebben értelmezett allo- és mozgoképes anyagai, az
0rszagimazs kampényok az utikdnyvek, magazinok utazasi irasai, televizios ¢s radids utazasi
magazinok ugyanugy létrehozhatjdk az utazési Vagyat mint a mizeumi gyiijtemények ¢és a
popularizalt tudomanyos ismeretek, filmek vagy eppen a szépirodalom. Konferenciankon ezen
vagygenerald képek és szovegek kritikai tarsadalom- és kultiratudomanyi értelmezésére tesziink
kisérletet.

Hogyan miikddik és milyen médiumai vannak ennek a sajatos vagy-gazdasagnak? Mar elsd
pillantasra feltiinik, hogy az e teriiletet méar a 20. szdzadban is komolyan meghatdrozé vizualités
mellett egészen Ujfajta, az utazd aktivitdsat, sot performanszat magaba foglald jelenségek is
jellemzik napjaink utazésait (csaladi videdk, végtelen szdmban készitett €s masolhato digitélis
fotok, webkettes utazasi honlapok, a ’kiterjesztett valdsag’ lehetosegel vagy ¢éppen a
helymeghatarozo rendszerek). Feltétleniil szot kell tehat ejteniink az 1) kommunikacios
technologidk ¢és a halézati média utazdsgenerdldé ¢és -—reprezentald szerepérdl. Ezek
turistaszegmentél(') €s utazésgenerél(') hatésa alapvet('ien Véltoztatja meg a turizmus eddig ismert
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tér/idé viszonyok érzékelésének atalakulasaig terjedhet vizsgadloddsunk. Mindezek mellett a
virtualis utazasok, s6t az utazds/turizmus szimbolikus értelmezése is gazdagithatja a téma
megértését. Konferenciankra elméleti €s modszertani eldaddsok mellett egyes kép- ¢és
szovegcsoportok empirikus elemzésére vallalkozo eléadasokat is varunk.

A hazai tarsadalom- és kultiratudomany immar masfél évtizede rendezvények és kiadvanyok
soraval hivta fel a figyelmet arra, hogy turizmus jelenségét nem pusztdn gazdasagi szerepe miatt
érdemes vizsgalni, hanem azért is, mert a késOmodernitds szadmos kiemelkedden fontos
jelensége jobban megérthetd rajta keresztiil. Kritikai turizmuselméletek feldl elemeztiik a
turizmust kulturdlis rendszerként (1998), a turizmus ¢és kommunikacié kapcsolatat (2001),
helyek, targyak és képek kapcsolatat (2003), az egzotikum jelenségét (2008) és a szinrevitt
helyeket (megjelenés alatt). E tematikus konferencidk ¢és tanulmanykdtetek sok szalon
kapcsolodtak a turizmus és a hagyomany- ¢s identitasalkotas jelenségeit konkrét helyszineken
(Kali-medence (2002), Pusztamérges (2003), Baja (2007) feltaro, kiilon is publikalt
kutatasokhoz. Ugy érezziik, mikozben a turizmus kritikai kutatdsa ardnylag csekély hatast
gyakorolt a turizmust szervezd intézményrendszerekre, e vizsgélatok egyre alaposabban tarjak
fel mindazon tarsadalmi és kulturdlis jelenségeket, amelyek nélkiil e jelentds bevételeket és
foglalkoztatottsagot produkdlod rendszer nem létezhetne. Jelen konferencia témaja kétségkiviil
esély a kiilonb6zd diskurzusok kozelitésére.

A konferencian a kdvetkezd kérdésekre keresiink valaszt:

— a vizualitas és a turizmus kapcsolatat feltard elméleti ismeretek antropoldgiai, kommunikacio-
¢s médiatudomanyi, kulturatudomanyi, kritikai turizmuskutatasi kérdései,

— az allo- és mozgoképek befogaddsdnak problematikdja, a turista tekintet kérdéskore, a
fényképez0 turista és a turista performansz dsszefiiggései,

— a nyilvanvaldo és rejtett turisztikai marketingtermékek kritikai elemzése a vizualis
kultirakutatds, a szemiotika, a narratologia, a gender és posztkolonidlis elméletek, a kritikai
antropologiai- és turizmuselméletek szempontjai szerint,

— az utazasra készteté masodlagos vagy éppen harmadlagos szoveganyag elemzése, utikonyvek,
utazasi cikkek, utazasi magazinok, blogok mellett irodalmi és tudoményos szovegek, miuzeumi
kiallitasok, filmek vagy éppen az ismeretterjesztd csatornak vizsgalata,

— a muzeumok ¢és kidllitdsok mint kultarareprezentaciok és latvanyossagok, a képzetvilagok
jelentds tartalomszolgaltatoi és kiallitdsaikon keresztiil izemeltetoi,

— a turizmus targyi emlékei és ezek szerepe az utazasi emlék megdrzésében €és az utazdsi vagy
felkeltésében,

— az 1) médiumok és turizmus sokszinli Osszefiiggései az utazasi emlékek kozzétételétdl, az
utazo6i szubkultirak kérdéskorén at, a virtualis utazasig,

— a turizmus(marketing) médiagazdasagtana: a piaci szerepldk stratégidinak és marketing-
eszkozeinek kritikai elemzése,

— a modern miivészet helye a késémodern turizmus rendszereiben: hogyan tematizalddik
kiilonb6z6 miivészeti kontextusokban ez a probléma, illetdleg hogy véalnak maguk is turisztikai
latvanyipar részévé.

Kérjiik, tervezett, a témakiirdshoz szorosan kapcsolodo, a felvetett megkozelitésekre reflektalo
koriilbeliil 20 perces eléadasanak fél-egy oldalas Osszefoglalojat az alabb megadott cimre
sziveskedjék elektronikus uton elkiildeni legkésébb 2011. majus 15-ig. Az Osszefoglalod az
eléadd neve és az eldadas cime mellett tartalmazza a szerzd elérhetdségét is! A konferencia
végleges programjat a beérkezett javaslatokbol valogatva allitjdk Ossze a szervezdk. Az
eldadasok tematikus tanulmanykdtetiink vazat képezik majd.
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