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Kantor Barbara — Mitev Ariel

A tudomany fejlédésének innovativ modja a kiilonféle diszciplindk szemléletmddjanak kre-
ativ iitkdztetése, ahol a tudomanyos diskurzusok és kutatdsok atlépik a hatarokat és inter-
akcioba keriilnek mas (szak)teriiletek eltéré szempontu és szerkezetli tudasaval. A szakteriile-
tek érintkezésével, egymasra talalasdval a hagyomanyos diszciplindk szigoru hatarkijeldlései
elmosodnak. Ebben a folyamatban a tudas is egyre inkabb interdiszciplinarissa, illetve multi-
diszciplindrissa valik, ami ujabb €s Gjabb megkozelitésekkel gazdagithatja a tudomanyos dis-
kurzust.

A Magyar Kommunikéaciotudomanyi Térsasag folydirata, a Jel-Kép hosszl ideje bizto-
sit forumot az egyszerre tobb diszciplinat érintd kutatasoknak, nem utolsdésorban az iizleti
kommunikéci6d vizsgalatanak. Ennek jegyében a 2016/4. szamot teljes egészében az iizleti
kommunikécidval foglalkoz6 irasok toltotték meg, 2017 6ta pedig a folyodirat 6nalld rovatot
szentel az iizleti élet kommunikécios szempontl vizsgalatanak, jelezve ezzel, hogy a kom-
munikéciordl valé gondolkodasra nem csak a kommunikécio- és a médiatudomany irdnyabol
érkez6 szerzOk vallalkoznak. Ebbe a tematikaba illeszkedik a mostani szam {izleti antropo-
logia és tlizleti kommunikacio osszedllitasa.

A lapszam antropologus és kozgazdasz vendégszerkeszt6i a Replika tarsadalomtudo-
manyi folyoirat hasabjain 2018-ban elinditott tudoméanykozi kommunikacié folytatasaként
(Uzleti vilag és antropolégia. Transzdiszciplinaris lehetéségek. Szerkesztette Kéntor Barbara
és Mitev Ariel. Replika, 106-107, 137-263.) ezuttal is azt tekintették feladatuknak, hogy a
tarsadalmi nyilvanossag egy specialis szegmensében, az lizleti vilag kiilonféle kontextusaiban
megmutassak, hogy szociokulturalis valésagunk tudomanyos megismerésében a szdndékosan
elkovetett diszciplinaris hatarsértés oOriasi potencidllal rendelkezik. Ezért arra biztattdk az
antropologia és az lizleti tudomanyok vildgabol érkezd kollégaikat, hogy az iizleti kom-
munikécio targykorébe is utalhatd kutatasaik bemutatdsaban kiséreljék meg e két tudomany-
teriiletnek, illetve harmadikként a kommunikécio- és médiatudomanynak az dsszekapcsolasat,
tudaskészletiik egymdasra vonatkoztatasat, esetleg szintézisét. (A kommmunikaci6é és média-
tudomanyrol lasd példaul: https://www.academia.edu/37455512/Communications_Theory Me
dia_Theory_in_Hungarian_)
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A kiilonféle tudasteriiletek eltéré szemléletmddjainak, sokszinti kutatas-modszertani
eszkozeinek, a kiilonboz6é tudomanyos érdeklodésti szerzogarda tudaskozvetitésének és stilu-
sanak az Osszehangoldsa nem volt egyszerli. Hiszen egy antropologus masképp tekint ugyan-
azon kutatasi témara, mint egy kozgazdasz (jelen esetben jellemzden a marketing és fogyasz-
toi kutatasok irdnyabdl érkezd) kutatdé vagy egy kommunikécios szakember. A nehézségek
ellenére ugy véljik, hogy a szerzok, a szerkesztok és a lektorok kozremiikddésével olyan iz-
galmas tanulmanyok sziilettek, amelyek szélesebb olvasokdzonség szamara is képesek meg-
nyitni a tudoméanykozi parbeszédet.

Mindvégig biztunk abban, hogy a hataratlépés eredményeként megnyilo 0j perspektivak
részletesebben, arnyaltabban, eddig kevéssé ismert médon engednek betekintést a kommuni-
kacio valamely szférajaba. A szerzok — tudatosan kilépve tudoméanyos komfortzonajukbol —
irasaikban igyekeztek uj, néha egészen szokatlan megkozelitéseket bemutatni, mikdzben nem-
csak a sajat tudomanyteriiletitkon hasznalatos kritériumoknak kellett megfelelniiik, hanem egy
masik tudomanyteriilet elvarasainak is. A konnyebb attekinthetdség érdekében a cikkek sorba
rendezésekor a vendégszerkesztok arra torekedtek, hogy az ugyanazon tudasteriiletrdl érkezd
tanulmanyok egymast kovessék, igy kapcsolva 0Ossze a kozdsen képviselt tudomanyterii-
leteket.

Az Osszeallitas elso része a marketingkommunikacié kontextusaban vizsgalddik. A sort
Sandor Cecilia antropoldgiai tanulmanya nyitja, amelyben szerzdje az etnikai marketing témako-
Csiki Sor audiovizudlis reklamanyaganak elemzésére vallalkozott. A kovetkezd irast Hires-
Lasz16 Kornélia, Horzsa Gergely és Letenyei Laszl6 multidiszciplinaris kutatdcsapata jegyzi,
amely arra a kérdésre probal meg antropoldgiai valaszokat adni a szlovak-magyar hatarrégio
keleti részében végzett nyelvitajkép-kutatasuk eredményeinek tiikrében, hogy a vendéglato-
ipari egységekben alkalmazott tobbnyelvii marketing megoldasok miképpen jarulnak hozza az
tizleti sikerességhez. Az egységet lezard irds szintén egy antropologusé: Kantor Barbara a
greenwashing globalis jelensége kapcsan arrdl gondolkodik, hogy a zdld (marketing)kom-
munikacidt milyen tényezdk alakitjak a fogyasztot, a terméket, a véllalatot és az iparagat is
behal6zo kulturalis kornyezetben.

A lapszam masodik tartalmi egységében olvashato irasok k6zos jegye, hogy az antro-
pologiaban és a kommunikaciokutatdsban egyarant hasznélatos szemiotikai megkdzelitéssel
vizsgaljak a fogyasztoi magatartas bizonyos aspektusait. Neulinger Agnes, Barsony Fanni és
Lazéanyi Orsolya az étel és az étkezés szimbolikus jelentéseit tanulmanyoztak egy az alternativ
¢lelmiszerbeszerz6 modokat feltaro, kvalitativ modszerrel folytatott kutatdsukban. Nagy
Akos, Guld Adam, Kehl Daniel, Sziics Krisztian és Tordcsik Maria tanulmanya pedig egy
izgalmas kisérleti vallalkozasrdl szdmol be, amely a marketingben egyeldre még csak ritkdn
alkalmazott szemiotikai megkdzelitéssel élve, arra kereste a vélaszt, vajon az emberek
vagyakoznak-e egy lasstubb életformara, és ha igen, akkor mit tesznek ennek érdekében.

A lapszdm harmadik egységében olyan tanulmanyok kaptak helyet, amelyek a meg-
szokott vilagunk miikodését és kommunikacids formait hirtelen megvaltoztaté COVID-19
jarvanyhelyzetre reflektalnak a digitalis kommunikécio fokozott elétérbe keriilésének kezdeti
id6szakaban. Asvanyi Katalin, Markos-Kujbus Eva és Csordas Tamés harmasa a jarvany tu-
rizmusra gyakorolt hatdsaval kapcsolatban a budapesti szallodak altal a kdzosségi média egy
kitlintetett platformjan megvalositott valsag-kommunikaciot vizsgaltak. Toth Rita és Mitev
Ariel posztmodern ihletettségii irdsa a maszk metaforajanak segitségével a digitalis (fels6)ok-
tatasban megvaldsuld kommunikécié résztvevéinek a megvaltozott helyzetbdl adédd meg-
nyilvanulédsait mutatja be. Az {izleti antropologia 6sszedllitas utolso irdsat Mitev Ariel, Hor-
vath Dora ¢és Cosovan Attila jegyzik, akik egy klasszikus antropologiai témat dolgoztak fel
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merdben 1) perspektivabol: a hdla kommunikacids és gazdasagi sajatossagainak Osszevetése
soran visszanyulnak a szimbolikus csere antropolégiai koncepcidjaig, hogy ennek segitsé-
gével vizsgaljak a hala (és a figyelem) szdmszeriisithetdségének lehetdségét.

Természetesen tisztaban vagyunk azzal, hogy Gsszeallitaisunk messze nem adhat teljes
¢és atfogd képet a (kultir)antropolédgia €s az iizleti tudomanyok érintkezési lehetdségeirdl.
Mindazonaltal bizunk abban, hogy a most ttjara bocsatott szamnak sikeriilhet arra §sztondzni
az olvasoit, hogy tovabbi kapcsolddasi pontokat és egyiittmiikodési lehetdségeket keressenek
az érintett tudomanyagak kozott.



