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Aczél Petra (szerk.): Miiveljiik a médiat! Budapest, Wolters Kluwer Kiado, 2015.

Ko6zhely, hogy a médiaban a tartalom ¢€s a forma szoros 9sszefliggést mutat: minden médium-
nak megvan a sajat nyelvezete, és ezért sajatos modon értelmezi a valosagot. Eppen ezért
napjainkban a kommunikaci6 és a média jelenségkorével foglalkozo tarsadalomtudomanyok-
ban axidmanak szamit a médiaszovegek tarsadalmilag konstrualt jellege; elfogadjuk, hogy a
médiatartalmak olyan — sajatos érték- és normarendszereket tiikroz6 — valdsagreprezentaciok,
amelyek nem fiiggetlenek a létrehozd (konstruald) egyének személyes tapasztalataitol, sem
pedig attdl a tarsadalmi (politikai, gazdasagi, kulturdlis) kontextustol, amelyben megalkottak
azokat (vo. Hall 2007). Ebbdl kovetkezik, hogy a médiaszovegek megfeleld interpretalasédhoz,
a média mikodésének megértéséhez a befogadonak rendelkeznie kell egyfajta miiveltséggel,
bizonyos tarsadalmi és kulturdlis kodok ismeretével, hogy képes legyen a razudul6d infor-
macioaradat kritikus ,,fogyasztasara” és reflexiv felhasznalasara. A médiamiiveltség (media
literacy) tehat egyfajta tudatossagot kivan, mikdézben a befogadot a jelentésalkotasban és
-tulajdonitasban val6 aktiv részvételre buzditja (Bawden 2001, Koltay 2009, Tallim 2006).
Méghozza joggal, hiszen a 21. szazadban aligha van még egy olyan teriilet, amelynek tarsa-
dalmi (politikai, gazdasagi) szerepe, feladata, hatasa és hatalma annyi kérdést és kételyt vetne
fel, mint amennyit a médiardl szol6 diskurzus maga mogott hagy. De mit is jelent pontosan a
médiamiiveltség? Ki miivel és ki miivelt a médidban? Befolyasolja-e a média megszerkesztett
valosaga a tarsadalmi diskurzust, és ha igen, milyen modon? Hogyan alakitja at az egyén
szocializaciojat és tarsas kapcsolatait a mediatizalt tomegkultira? Es nem utols6 sorban, az
ujmédia €s a szamitogép altal kozvetitett kommunikécidé (CMC) hogyan ir feliil mindent, amit
eddig a médiardl gondoltunk?

Az Aczél Petra altal szerkesztett Miiveljiik a médiat! cimli haromszerzos kotetnek nem
célja, hogy ezekre a kérdésekre mindenek felett allo, legitim valaszokat adjon. A Nemzeti
Meédia- és Hirkozlési Hatosag médiahaszndlatot eldsegité Blivosvolgy projektjének gondoza-
saban megjelent sorozat jelen kotete sokkal inkdbb egy a magyar tankdnyvpiacon is egyediil-
allonak szamito ,,pillanatfelvétel”, amely egy atfogd médiaelméleti és gyakorlati attekintésre
vallalkozik. A szerzok, Aczél Petra, Andok Modnika és Bokor Tamas a jelen kotettel a téma
sokszintiségét felvillantva (kritikai) gondolkodasra és polemizalasra hivjék az olvasdt, volta-
képpen harom szerzéi nézépontbdl kozelitve ugyanahhoz: a média kulturaformalo, -tiikkr6zo
¢s -elbeszélo jellegének megismeréséhez. Mint azt Aczél Petra a konyv bevezetd gondolatait
tartalmazo elsd fejezetében megjegyzi, ,,a média mint a kultira miivelése és miiveltsége a
human tudomanyok része”, a jelen kotet tehat nem ,,technikat tanit”, sokkal inkébb egy adott-
sagot ad annak a poliszémikus kodrendszernek az olvasasahoz, amely pokhaloként szévi koriil
a mindennapi életiinket.
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Megelevenedett diskurzus, a médiarol

A kotet masodik fejezetében Andok Monika, a Pazmany Péter Katolikus Egyetem Kommu-
nikacié- és Médiatudomanyi Intézetének egyetemi docense kiilonb6z6 perspektivakat Ossze-
vetve mutatja be a (tomeg)médiarol valdo gondolkodas Osszetettségét, részletesen kitérve az
egyes iskoldk altal maguk mogott hagyott értelmezési keretekre, hibaikra, valamint azok nap-
jainkban is relevanciaval bird tételeire. Az alig szaz éves médiakutatas interdiszciplinaritasat
jol jelzi, hogy a kezdetektdl kiillonb6zé paradigmahdttérrel (nyelvészet, pszichologia,
szociologia, politologia, kdzgazdasagtan) és szemléletmoddal rendelkezd gondolkodok foglal-
koztak a médiatudomdany terminus ernydje ala bevont jelenségekkel, éppen ezért, a targyalt
téma azonossaga nem feltételezi a kozos valdsagot, kiindulopontot vagy modszert, azaz egy
egységes, atfogd médiaelmélet kialakulasat. Andok Monika tolmacsolasabol kideriil, hogy a
médiarol szo616 diskurzusok jol leirhatok a technologia-tartalom és az egyén-tarsadalom tenge-
lyén keresztiil.

A fejezet a médiakutatast urald perspektivak idobeliségét kdvetve alapos Osszegzést
nyujt a makroszintli vizsgalodasokrdl, amelyek a tarsadalom és a kozdsség feldl kozelitenek a
vizsgalati targy felé. A szerzd részletesen kitér a médiatechnologia tarsadalmi valtozasokat
el6idéz6 jellegét hangsulyozo médiumelméletek (technologiai determinizmus: McLuhan
2001, halozati tarsadalom: Castells 2007) hagyatékara, majd pedig ismerteti a tartalmi (pl.
tajékoztatas, szorakoztatds) oldalt eldtérbe helyezd, azt funkcidként meghatarozd perspekti-
vakat is (médiaclméletek), amelyek els6sorban a média és a kultura kozotti interdependens
viszonyra fokuszaltak (Hall 2007, Williams 2003, Gans 2003). A technikai-tartalmi dimen-
zidhoz képest paradigmavaltast hozott magaval a médiat tarsadalmi intézményrendszerként,
valamint az egyén mint aktiv befogadd szemszogébol elemz6 tarsadalomelméleti nézépont,
amely vizsgalodasanak legfébb szempontjai — Dennis McQuail szerint — a hatalom és az
egyenldtlenség, a tarsadalmi integracio és az identitas, valamint a tarsadalmi valtozas kérdése
(McQuail 2003: 61-86).

A harmadik fejezetben Andok Moénika a médiakommunikacié mindent athatd vilagat
bontja ki az olvasd szamara, harom teriiletre iranyitva a figyelmet: a média miikodésére, a
média tartalmara és végiil a média befogadoi oldalara. A konyvrészlet expliciten vallalt célja,
hogy elméleti hatteret biztositson olyan kompetencidk kialakitdsahoz, amelyek eldsegitik a
média €s az informécid szerepének megértését a demokracia mitkodésében, lehetové teszik az
informacio és az informacidforrasok kritikus értékelését, vagy éppen a médiatartalom szitu-
acidhoz, illetve a szociokulturalis kontextushoz valo kotottseégének ismeretét. Hangsulyt kap
példaul a média és a normativitas (McQuail 2003: 16), valamint globalizacio (lasd Marshall
McLuhan vilagfalu metaforgjat) kérdése (Negroponte 2003, Appadurai 2008), kitérve a
klasszikus médiaformak és a felhaszndlo altal 1étrehozott tartalmak hasznalata kozotti kiilonb-
ségekre, mikozben valos eseteken keresztiil mutatja be a globalis média intézményrendsze-
rének miikodését (Silverstone 2008), jogi (médiaszabélyozas), gazdasagi (médiapiac) beagya-
zottsagat, valamint a médiatartalmak elemzésének szintjeit €s modjait.

A média és a kdozonség viszonyanak egyik legfontosabb kérdése, hogy a média befolya-
solja-e az emberek viselkedését, €s ha igen, milyen modon. A dontéseinkhez, azaz a vélemé-
nylink és a magatartasunk meghatarozasahoz sziikséges informaciokat napjainkban a média-
bol meritjlik, vagyis a vilagrol valo tajékozodasunk korabbi forrasainak — példaul a csaladnak,
az iskolanak vagy akar a templomnak — szerepét atvették a tomegkommunikacids eszkdzok
(Bajomi-Lazar 2006). A klasszikus szocializacios agensekkel kapcsolatban ritkan meriil fel a
kérdés, hogy milyen mértékben befolyasolja az egyént, a tomegmédia azonban kiilonbdzik
ezektdl, hiszen atszovi életvilagunk minden szegletét, ezért azt feltételezik, hogy a hatasa is
tomegesebb, mint mas szocializacios agenseké. A negyedik fejezetben Andok Monika a
médiahatasra vonatkoz6 kutatdsokat mutatja be, érzékeltetve a hangsulyeltolodasokat arra
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vonatkozoan, hogy a XX. szazad elején még a médiat mint ,,a manipuldcid6 mindenhat6 esz-
kozét” tekintd megkozelitések (Lasswell 1927) hogyan lettek egyre arnyaltabbak (a két-
1épcsds, majd késébb a tobblépcsds aramlas elméletei, Lazarsfeld—Berelson—Goudet 1944, és
a meggyodzést attitlidvaltozasként felfogo elméletek, Hovland 1949) az iizenet értelmezésében
aktivan résztvevo agens figyelembe vételével. A sokcsatornas televizid megjelenése hova-
tovabb a média hatdsanak ujabb értelmezéseit kinalta fel, szintén az alkotok/befogaddk aktiv,
sOt kreativ szerepét hangstlyozva. A megkozelitések torténeti fejlodését bemutatd fejezet
tehat kivaloan érzékelteti, hogyan fejlodott egyiitt a médiaval és ,,€bredt ontudatara” a befo-
lyasolhat6, kezdetben naivnak titulalt tomegkozonség. Andok Monika ugyanakkor megjegyzi,
az a felfogas is idealizalt, miszerint a befogaddk egytdl egyig raciondlis, értelem altal vezérelt
médiahasznalok.

Atalakulé médiatér

Hogy a média hat-e az egyénre, azt senki nem kérddjelezi meg, az viszont mar ideologiai
beagyazottsag ¢s értékszemlélet kérdése, hogy milyen erdsnek tartjuk ezt a hatast. A
technologiai fejlédésnek koszonhetden azonban idérdl idére nem csak a definicidkat vagy a
megkozelitésmodokat sziikséges Ujrafogalmazni, hanem magat a kérdésfeltevést is: Miféle
kompetencidkat kivan a felhasznal6tol az ijmédia, vagyis a szdmitogéphez, internethez ¢s a
kozosségi médiahoz kotott befogadas? Hogyan ujitja meg az 0j médiatér a kommunikacid
mifajait? Miképpen alakitja 4t az egyén szocializacidjat €s tarsas kapcsolatait a mediatizalt
tomegkultira? Egyaltalan milyen viszonyban all az egyén és a tarsadalom a technikai
valtozasok éaltal eldidézett azon tucatnyi jelenséggel, amelyekhez a szakirodalomban a valto-
zast és a progressziot sejtetd ,,0j” jelz6 tapadt? Aczél Petra, a Budapesti Corvinus Egyetem
Magatartastudomanyi és Kommunikéacioelméleti Intézet tanszékvezetdje a kotet 6tddik fejeze-
tében arra vallalkozik, hogy megismertesse az olvasét az iymédiarol szo616 kurrens diskurzus
azon Ujszerl kifejezéseivel és fogalmaival, amelyek segitségével lehetdoveé valik egy uj dia-
logus ,,az 0j kultara j médiumanak 1j értelmezéseirdl” (Aczél 2014).

A szerzd a média, a kulttra €s a miiveltség harmas egysége mentén a ,,nagy szdmok 1d6-
szakaban” igyekszik keretet nyujtani az 0j médiabdségben formalodo kultara leirasahoz. Az
uymedia-kultra és az ijmédia-kozonség meghatarozé jellemzoit felvazolva mutatja be, hogyan
valtozott meg a kommunikacio a digitalis ijmédiatérben. A halozati tarsadalomban (Castells
2007) ugyanis a kozl6 és a befogado kozotti jol bejaratott szerephatarok eltiinnek, a média-
szovegek mar nem a nyilvanossag eszkdzei €s szimbolikus objektumai, hanem ,,0nmagukban
nyilvanossagok™”, az ebbdl fakado interaktivitds felé vald elmozdulas pedig teret nyit az
informativitasnak, a sebességnek, a hozzaférhetéségnek és a névtelenségnek, vagyis a teljes
atalakulasnak.

Hat tehat rank a média, és mi is hatunk altala 6nmagunkra. Az ijmédia eszkozei az 1j
tarsas kapcsolatok 11j problémaira 0j megoldasként jonnek létre, egyuttal uj kapcsolatokat, j
problémakat eredményezve. Ebbdl kovetkezik, hogy nem elegendd pusztan a média
vizsgélata, hiszen az ) médiatér a befogadé kozonség atalakuldsat is maga utan vonja. Mig a
nyomtatott média éraja aktiv befogadot kivant, addig a hagyoményos elektronikus média
fogyasztasa nem igényelt az értelmezést lehetdvé tevé kompetencidkat a befogadoktol. Az
ujmédia azonban ujra kompetencidk megszerzésére ,kényszerit” — mint példaul a techno-
logiai-informatikai nyelv ismeretére —, hovatovabb, interaktiv jellege miatt az 6nkéntes figye-
lem odaadasat kivanja meg a befogadotol. (Ezért is konnyebb a televizid el6tt elaludni, mint
az internetet bongészve vagy konyvet olvasva, Aczél 2015: 159). A digitalis média azonban
nem csak az életvilagot és a tarsadalmi kapcsolatokat alakitotta at, hiszen az j média-
szovegek ¢és 1) platformok az én kifejezésének meghatarozé modalitasava is valtak egyben
(1. énmegjelenités és benyomaskeltés a Facebookon). A szerzé felhivija a figyelmet arra, hogy
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a médiaval valo kolcsonhatasunk alakit minket, és alakitja a minket koriilolel6 vilagot is: a
tarsas valdsagunkat, kultirankat, s benne értékrendszeriinket, személyes megismerésiinket €s
hozzaallasunkat. Nem vonhatjuk tehat ki magunkat a bekovetkez6 valtozasok feleldssége alol,
hiszen a média miivelés, média miiveltség és médiamiiveltség mindannyiunk keresztje,
hozzajarulasaink fliggvénye.

wldotlen” iddok és meghajlitott terek

Tudas- és informaciogazdasag, posztindusztrialis tarsadalom, posztmodern tarsadalom, infor-
macid tarsadalom, haldzati tarsadalom, informaciés kapitalizmus €s halozati kapitalizmus —
egy sor ernydfogalom, amelyek mind arra hivjak fel a figyelmet, hogy fontos szociologiai
kérdés, melyik tarsadalomban éliink (centrum-—periféria, digitalis szakadék), és a veliink €16
tarsadalomban milyen szerepet jatszik a technologia és az informécio. Ma mar kozhely, hogy
a globalis gazdasagot az informacidk, a téke és a kulturalis kommunikécio szakadatlan aram-
lasa jellemzi, ami a termelést és a fogyasztast egyarant meghatdrozza, mig maguk a hal6zatok
kiilonb6zo kultirakat tikroznek, és egyszersmind teremtenek is. Az informacios tarsadalom
nem képzelhetd el az informacidkat feldolgozd, kozvetitd és terjesztd médiumok nélkiil,
Bokor Tamas, a Budapesti Corvinus Egyetem adjunktusa éppen ezért a kotet hatodik feje-
zetében amellett érvel, hogy a média 21. mikodésének megértéséhez az informacids tarsa-
dalom sajatossagait is meg kell ismerniink. A médiamiiveltség kérdése sem fiiggetlenithetd a
tarsadalom mogott alld technologiatol és a raépiilé gazdasagi modellt6l sem, hiszen az infor-
macids tarsadalom nyoman bekdvetkezd tarsadalmi atalakulas 1ényege, hogy ujszerti tudasra,
tudasokra van sziikség az informacié birtoklasdhoz és feldolgozdsdhoz. A szerzd napjaink
egyik legmeghatarozobb szociologusanak, Manuel Castellsnek (2007) a korszakalkotd halo-
zati paradigmajabol kiindulva igyekszik az 0j korszak legfontosabb hozadékainak bemuta-
tasara, kitérve annak a tarsadalomra gyakorolt pozitiv €s negativ kovetkezményeire, valamint
a spanyol szociologus elméletét ért kritikdkra. A szerz6 bemutatja tovabba a 21. szézad yj
agensét, a ,,homo diktikoszt”, vagyis a halézati embert, aki minden eddigin¢él nagyobb hata-
lom, és egyuttal felelésség birtokdban van a sokpdlustiva valt, véletlenszerli dsszekotteté-
sekkel teli halozati tarsadalomban.

Irodalom

Acz¢l Petra (2014) Az 0j. In: Lanyi Andras — Laszlo Miklos (szerk.) Se vele, se nélkiile?
Tanulmdanyok a médiarol. Budapest, Complex Kiado.

Appadurai, Arjun (2008) Kiilonvalasok és kiillonbségek a globalis kulturalis gazdasagban. In:
Niedermiiller Péter — Horvath Kata — Oblath Marton — Zombory Maté (szerk.) Sokféle

modernitds. A modernizacio stratégiai és modelljei a globalis vilagban. Budapest, L’ Har-
mattan. 238-261.

Bajomi-Lazar Péter (2006) Manipulal-e a média? Médiakutato. 2006 Tavasz.

Bawden, David (2001) Information and digital literacies: a review of concepts. Journal of
Documentation.Vol. 57, 2. szam 218-259. https://doi.org/10.1108/eum0000000007083

Castells, Manuel (2007) Az informdcio kora. Gazdasag, tarsadalom és kultura. II1. kot. Az év-
ezred vége. Budapest, Gondolat — Infonia.

Gans, Herbert (1998) Népszert kultara és magaskultara. In: Wessely Anna (szerk.) A kultiura
szociologiaja. Budapest, Osiris Kiado.


https://doi.org/10.1108/eum0000000007083

Jel-Kép 2017/1 123

Hall, Stuart (2007) Kodolas — dekddolas. In: Angelusz Robert — Tardos Robert — Terestyéni
Tamas (Szerk.) Média, nyilvanossag, kozvélemény. Szoveggyiijtemény. Budapest, Gon-
dolat. 131-143.

Hovland, Carl — Lumsdaine, Andrew — Sheffield, Felix (szerk.) (1949) Experiments on Mass
Communication. Princeton, NJ, Princeton University Press.

Koltay Tibor (2009) Médiamtiveltség, média-irastudas, digitalis irdstudas. Mediakutato. 2009 Tél.
Lasswell, Herold (1927) Propaganda Technique in the World War. New York, Alfred A. Knopf.

Lazarsfeld, Paul Felix — Berelson, Berland — Gaudet, Hazel (1944) The People’s choice: How
the voter makes up his mind in a presidential campaign. New York, Columbia Univer-
sity Press.

McQuail, Dennis (2003) 4 tomegkommunikdcio elmélete. Budapest, Osiris.

McLuhan, Marshall (2001) A Gutenberg-galaxis. A tipografiai ember létrejotte. Budapest,
Trezor.

Negroponte, Nicholas (2003) Digitalis 1ét. In: Kondor Zsuzsanna — Fabri Gyorgy (szerk.) Az
informacios tarsadalom és a kommunikaciotechnologia elméletei és kulcsfogalmai.
Budapest, Szazadvég. 44—60.

Silverstone, Roger (2008) Miért van sziikség a média tanulmanyozdsara? Budapest, Aka-
démiai Kiado.
Tallim, Jane (2006) What is the media literacy? In:

http://www.mediaawareness.ca/english/teachers/media literacy/what is media Letoltés
ideje: 2016. majus 18.

William, Raymond (2003) Kultara. A kultara elemzése. In: Wessely Anna (szerk.) 4 kultura
szocioldgiaja. Budapest, Osiris. 28-41.



http://www.mediaawareness.ca/english/teachers/media_literacy/what_is_media

